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Le levier de l’image prix en 
Boulangerie & Pâtisserie



89

Refonte de la stratégie tarifaire des pains spéciaux

Une offre complexe 

32 références 

16 PVC différents

Avant refonte 
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Refonte de la stratégie tarifaire des pains spéciaux

Après refonte
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La mise en place

Lancement en juin 2025

60 magasins implantés à date

Une PLV dédiée

Sku : 36139
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Le rendu en magasin 



Les résultats
Données des 60 magasins implantés (hors implantation récentes et ouvertures soit 52 magasins)

Implantation par les moniteurs

+ 30%
en volume

+ 24%
en CA

Magasins avec implantation complète (remise en 
oeuvre, balisage et affichage).

Le pari est gagné

La stratégie "Essentiels/Premiums" a 
généré un appel d'air sur les volumes en 
boulangerie. 

+10% en CA sur la famille des pains 

spéciaux

A suivre : 

● Continuer l’implantation du 
balisage en magasin

● Retravailler la gamme des pains 
spéciaux en intégrant des 
nouveautés (ex : levain)

thp

Références boostées par la visibilité : 

Pavé du 
larzac 
+100%

Pain au 
maïs +30% Pain 

paillasse 
+20%


